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2021 年 08 月 23 日 

 一年该行业与上证综指走势比较 行业月报  

 

FOF 类理财产品前景广阔 

 

 主要内容 

2021 年 7 月，新发行银行理财产品共计 4020 个，环比增加 2.37%；到
期银行理财产品共计 4547 个，环比减少 4.35%。在母行处置预期收益产
品力度大于理财子新发净值型产品力度的背景下，银行理财产品规模增
速放缓将成为阶段新常态。FOF 类银行理财产品由于适配客户范围广泛、
风险适中、长期投资收益增厚显著，且契合了净值化转型趋势，因此具
有广阔的发展前景。银行业理财登记托管中心发布了《中国银行业理财
市场半年报》，在严监管、强监管的背景下，我国银行理财市场高质量发
展进程不断推进，银行理财市场整体运行平稳，呈现稳中向好态势。 

 新发行银行理财产品数量增加 

2021 年 7 月，新发行银行理财产品共计 4020 个，环比增加 2.37%。从
收益类型来看，其中保本固定型产品占 1.69%；保本浮动型产品占
2.01%；非保本型产品占 96.29%。截至 2021 年 7 月，累计发行银行理
财产品最多的三家银行分别为中国民生银行（1933 个）、中国银行（1675

个）、交通银行（954 个）。银行理财子中发行数量最多的三家分别为工
银理财（415 个）、中银理财（342 个）、招银理财（328 个）。 

 理财公司逐渐成为资管行业主力军 

8 月 13 日，银行业理财登记托管中心发布《中国银行业理财市场半年报
告（2021 年上）》，回顾了上半年银行理财市场的发展情况：一是监管环
境继续优化，高质量发展不断推进；二是产品结构逐步改善，业务转型
成效显著；三是理财公司异军突起，跃居资管行业主力；四是有效支持
实体经济，积极探索绿色理财。总体而言，在严监管、强监管的背景下，
理财产品净值化转型持续推进，理财公司制度规则进一步完善，银行理
财市场整体运行平稳、高质量发展进程不断推进。经过近 20 年发展，银
行理财产品已成为我国资管行业乃至整个金融行业重要的有机组成部
分。与公募基金、信托、保险资管等其他类型资管产品相比，银行理财
产品的投资者覆盖面广，且存续规模居各类资管产品首位。银行理财在
稳健转型发展的同时，也通过多种途径支持我国实体经济发展。 

 FOF 类银行理财产品发展前景广阔 

截至 2021 年 6 月底，银行及理财公司共存续 FOF 型理财产品 153 只，
存续规模 1144 亿元。其中，理财公司 FOF 型产品规模占全部 FOF 型
理财产品存续规模的 70.94%。从产品类型来看，截至 6 月末，累计发行
的 191 款 FOF 类银行理财产品均为净值型产品，FOF 类理财产品成为
银行理财净值化转型的重要创新方向。从投资收益来看，FOF 类银行理
财产品长期投资收益增厚显著。从投资风险来看，FOF 类理财产品通过
持有其他证券投资基金而间接持有股票、债券等证券资产，风险适中，
适配客户范围广泛，是受众群体广泛、风险高度敏感的银行理财首选的
产品模式之一。展望未来，FOF 类理财产品将有更加广阔的发展空间。 
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理财市场概况 

理财产品发行量环比增加 2.37% 

2021 年 7 月，新发行银行理财产品共计 4020 个，环比增加 2.37%。从收益类

型来看，其中保本固定型产品占 1.69%；保本浮动型产品占 2.01%；非保本型

产品占 96.29%。 

图 1：2021 年 7 月各类收益型理财产品发行占比 

 
资料来源:Wind、国信证券经济研究所整理（注：保本固定型产品是指结构性存款） 

从委托期限来看，占比最大的三类期限为 1-3 个月、3-6 个月、6-12 个月，各

自占比分别为 23.44%、28.57%、21.74%。 

图 2：2021 年 7 月各类委托期限型理财产品发行占比 

 
资料来源:Wind、国信证券经济研究所整理 

从预期年化收益率来看，有 78.91%的产品未公布预期年化收益率，有 14.03%

的产品预期年化收益率为 3%-4%。 

 

 

1.69% 2.01%

96.29%

保本固定型 保本浮动型 非保本型

23.44%
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一个月以内 1-3个月 3-6个月 6-12个月 12-24个月 24个月以上 未公布
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图 3：2021 年 7 月各类预期年化收益率理财产品发行占比 

 
资料来源:Wind、国信证券经济研究所整理 

到期产品环比减少 4.35% 

2021 年 7 月，到期银行理财产品共计 4547 个，环比减少 4.35%。从收益类型

来看，其中保本固定型产品占 0.97%；保本浮动型产品占 6.07%；非保本型产

品占 92.96%。 

图 4：2021 年 7 月各类收益型理财产品到期占比 

 
资料来源:Wind、国信证券经济研究所整理 

从委托期限来看，占比最大的三类期限为 1-3 个月、3-6 个月、6-12 个月，各

自占比分别为 30.26%、35.74%、22.95%。 
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图 5：2021 年 7 月各类委托期限型理财产品到期占比 

 
资料来源:Wind、国信证券经济研究所整理 

从预期年化收益率来看，有 85.52%的产品未公布预期年化收益率，有 12.81%

的产品预期年化收益率为 3-5%。 

图 6：2021 年 7 月各类预期年化收益率理财产品到期占比 

 
资料来源:Wind、国信证券经济研究所整理 

理财产品净值表现 

截至 2021 年 7 月 31 日，共存有 23409 个净值型银行理财产品（剔除近六月无

净值产品）。今年以来总回报最高的三个理财产品分别为中国工商银行-2013 年

第 1 期私人银行现金管理 PBZO1301（180.24%）、工银理财-2019 年工银理财

鑫得利全球轮动收益延续型（65.28%）、工银理财-2019 年工银理财鑫得利全球

轮动 QQLD1901（25.86%）；成立以来总回报最高的三个理财产品分别为厦门

农商行-2017年丰沃2号债券（10,314.29%）、中银理财-中银理财债市通830100

（752.68%）、中国银行-2007 年中银稳健增长(R)830002（313.86%）。 

产品事件统计 

信贷类产品发行量环比减少 19.23% 

30.26%

35.74%

22.95%

一个月以内 1-3个月 3-6个月 6-12个月 12-24个月 24个月以上 未公布

12.81%

85.52%

小于0(含) 0-2%(含) 2-3%(含) 3-5%(含) 5-8%(含) 8%以上 未公布
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2021 年 7 月，共发行信贷类产品 147 个，环比减少 19.23%。2021 年累计发

行的产品中有 65.59%未公布预期年化收益率，有 34.41%的产品预期年化收益

率为 3%-5%。 

图 7：2021 年各类预期年化收益率信贷类产品发行占比 

 
资料来源:Wind、国信证券经济研究所整理 

票据类产品发行量环比增加 2.53% 

2021 年 7 月，共发行票据类产品 81 个，环比增加 2.53%。2021 年发行的产品

中有 75.16%未公布预期年化收益率，有 24.84%的产品预期年化收益率为

3%-5%。 

图 8：2021 年各类预期年化收益率票据类产品发行占比 

 
资料来源:Wind、国信证券经济研究所整理 

到期信贷类产品环比减少 17.36% 

2021 年 7 月，到期信贷类产品共计 200 个，环比减少 17.36%。2021 年累计

到期的产品中有 85.35%未公布预期年化收益率，有 14.65%的产品预期年化收

益率为 3%-5%。 
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图 9：2021 年不同预期年化收益率信贷类产品到期占比 

 

资料来源:Wind、国信证券经济研究所整理 

到期票据类产品环比减少 8.00% 

2021 年 7 月，到期票据类产品共计 69 个，环比减少 8.00%。2021 年累计到期

的产品中有 82.06%未公布预期收益率，有 17.94%的产品预期年化收益率为

3%-5%。 

图 10：2021 年不同预期收益率票据类产品到期占比 

 
资料来源:Wind、国信证券经济研究所整理 

各家银行发行情况统计 

产品数量及占比 

截至 2021 年 7 月，累计发行银行理财产品最多的三家银行分别为中国民生银

行（1933 个）、中国银行（1675 个）、交通银行（954 个）。银行理财子中发行

数量最多的三家分别为工银理财（415 个）、中银理财（342 个）、招银理财（328

个）。 

14.65%

85.35%

3-5%(含) 未公布
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表 1：发行理财产品数量排名前 20 的机构（截至 2021 年 7 月 31 日） 

 产品数量（个） 市场占比（%） 

中国民生银行 1933 6.06  

中国银行 1675 5.25  

交通银行 954 2.99  

浙商银行 830 2.60  

中国农业银行 774 2.43  

中国建设银行 768 2.41  

渤海银行 501 1.57  

青岛银行 492 1.54  

苏州银行 420 1.32  

工银理财 415 1.30  

龙江银行 391 1.23  

杭州银行 384 1.20  

广州农村商业银行 383 1.20  

江苏常熟农村商业银行 359 1.12  

中银理财 342 1.07  

招银理财 328 1.03  

内蒙古银行 315 0.99  

福建海峡银行 304 0.95  

中国工商银行 298 0.93  

青岛农村商业银行 286 0.90  

资料来源：Wind、国信证券经济研究所整理 

各种运作模式数量及占比 

截至 2021 年 7 月，累计发行开放式净值型产品 2392 个，发行数量最多为招银

理财（10.12%）、信银理财（7.94%）、交银理财（4.31%）；累计发行封闭式净

值型产品 14099 个，发行数量最多的为苏州银行（2.96%）、青岛银行（2.87%）、

工银理财（2.70%）；累计发行开放式非净值型产品 7 个；累计发行封闭式非净

值型产品 16161 个，发行数量最多的为中国民生银行（11.92%）、中国银行

（10.45%）、交通银行（5.90%）。 

各种收益类型数量及占比 

截至 2021 年 7 月，累计发行保本固定型产品 330 个，发行的银行只有杭州银

行（53.03%）、中国光大银行（46.97%）；累计发行保本浮动型产品 1204 个，

发行最多的为中国农业银行（48.50%）、中国工商银行（12.46%）、哈尔滨银

行（11.96%）；累计发行非保本型产品 30381 个，发行最多的为中国民生银行

（6.07%）、中国银行（5.51%）、交通银行（3.14%）。 

基础资产数量及占比 

截至 2021 年 7 月，以股票为基础资产的理财产品累计发行 1800 个，发行数量

最多的为中银理财（14.50%）；以债券为基础资产的理财产品累计发行 23733

个，发行数量最多的为中国银行（3.56%）；以利率为基础资产的理财产品累计

发行 8990 个，发行数量最多的为中国农业银行（8.61%）；以票据为基础资产

的理财产品累计发行 773 个，发行数量最多的为招银理财（37.77%）；以信贷

资产为基础资产的理财产品累计发行 1799 个，发行数量最多的银行为青岛银

行（20.01%）；以汇率为基础资产的理财产品累计发行 1146 个，发行数量最多

www.hibor.com.cn
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的为中国农业银行（46.91%）；以商品为基础资产的理财产品累计发行 1288 个，

发行数量最多的为青岛银行（26.55%）。 

理财行业新闻及发展趋势 

银行理财行业重要动态 

《全国 272 家银行理财能力排行榜（2021 年 2 季度）》发布。7 月 27 日，普益

标准发布了《全国 272 家银行理财能力排行榜（2021 年 2 季度）》。报告主要从

综合理财能力、发行能力、收益能力、运营管理能力、投资者服务体系以及信

息披露规范性共六个维度考察了全国 272 家银行（包括理财子公司）在 2021

年 2 季度开展理财业务的表现。报告的主要内容有： 

第一，在综合理财能力方面：全国性银行排名前三的依次为兴业银行、中国工

商银行和中信银行；城市商业银行排名前三的依次为江苏银行、南京银行和宁

波银行；农村金融机构排名前三的依次为广州农商银行、重庆农商银行和江苏

江南农商银行。 

第二，在发行能力方面：全国性银行排名前三的依次为招商银行、中国工商银

行和中国银行；城市商业银行排名前三的依次为上海银行、江苏银行和南京银

行；农村金融机构排名前三的依次为上海农商银行、重庆农商银行和广州农商

银行。 

第三，在收益能力方面：全国性银行排名前三的依次为渤海银行、华夏银行和

中国光大银行；城市商业银行排名前三的依次为南京银行、杭州银行和江苏银

行；农村金融机构排名前三的依次为贵阳农商银行、江苏江南农商银行和广州

农商银行。 

第四，在运营管理能力方面：全国性银行排名前三的依次为华夏银行、兴业银

行和中信银行；城市商业银行排名前三的依次为江苏银行、宁波银行和青岛银

行；农村金融机构排名前三的依次为广州农商银行、江苏江南农商银行和青岛

农商银行。 

第五，在投资者服务体系方面：全国性银行排名前三的依次为中信银行、中国

工商银行和中国银行；城市商业银行排名前三的依次为宁波银行、南京银行和

上海银行；农村金融机构排名前三的依次为广州农商银行、青岛农商银行和江

苏江南农商银行。 

第六，在信息披露规范性方面：全国性银行排名前三的依次为华夏银行、兴业

银行和中国光大银行；城市商业银行排名前三的依次为江苏银行、贵州银行和

南京银行；农村金融机构排名前三的依次为江苏江南农商银行、重庆农商银行

和吉林九台农商银行。 

理财产品业绩基准展示指南有望出炉，强调科学合理、清晰易懂。近期，银行

业理财登记托管中心联合多家理财子公司，就业绩比较基准展示的原则和方法

研究起草了《理财公司理财产品业绩比较基准展示指南》（下称《指南》），并公

开征求意见。据悉，《指南》旨在对理财产品销售业务活动中产品业绩比较基准

的展示原则、渠道、内容等予以引导。《指南》要求，理财产品业绩比较基准展

示应遵守科学合理、清晰易懂两大基础原则。《指南》的编写和发布，将有助于

引导银行机构和理财公司有效贯彻落实监管文件精神，合理展示业绩比较基准，

推进公平竞争，打破刚性兑付，避免理财产品重走“预期收益率”的老路，助

力银行理财市场规范化转型。 

上海银行筹建上银理财获批，理财子公司阵营进一步扩容。8 月 3 日，上海银

行公告称，已收到《中国银保监会关于筹建上银理财有限责任公司的批复》，同

意其筹建上银理财有限责任公司。至此，上银理财成为今年继渤海理财和恒丰
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理财后第三家获批筹建的银行理财子公司，同时也是今年首家获批筹建的城商

行理财子公司。而此前获批的六家城商行理财子公司分别是杭银理财、宁银理

财、徽银理财、南银理财、苏银理财以及青银理财。数据显示，截至 2020 年

末，上海银行保本理财规模已清零；截至今年 6 月末，上海银行存续非保本理

财产品规模超 4100 亿元，继续保持城商行第一。未来，上银理财将持续完善

以客户为中心的产品体系与渠道服务，强化投研支撑，全面提升风险管理效能，

打造面向城市居民的智慧型理财专家。据统计，目前已有 29 家理财子公司获批

筹建，包括大行 6 家、股份行 11 家、城商行 7 家、农商行 1 家以及中外合资 4

家，其中 21 家已开业运营。可见，银行理财子公司的队伍正在日益壮大，其发

展渐入快车道。 

《中国银行业理财市场半年报告（2021 年上）》发布。8 月 13 日，银行业理财

登记托管中心发布《中国银行业理财市场半年报告（2021 年上）》，回顾了上半

年银行理财市场的发展情况： 

一是监管环境继续优化，高质量发展不断推进。2021 年上半年，监管部门在资

管新规确立的行业顶层管理框架下，制定了一系列补充与细化的资管行业监管

制度，如《理财公司理财产品销售管理暂行办法》、《关于规范现金管理类理财

产品管理有关事项的通知》等。新制度的出台，助推了理财产品的净值化转型，

且明确了长期制度安排，有利于促进相关业务和金融市场平稳运行。 

二是产品结构逐步改善，业务转型成效显著。一是长期限产品发行力度稳步提

升，6 月份，全市场新发封闭式产品加权平均期限 281 天，同比增长 39.99%；

二是开放式产品规模及占比不断上升，2021 年上半年，开放式产品募集金额占

比 93.90%，募集资金同比增长 10.09%；三是固定收益类产品存续规模及占比

持续增加，截至 6 月底，固定收益类理财产品存续余额 22.75 万亿元，同比增

长 15.04%，占理财产品存续余额的 88.18%。 

三是理财公司异军突起，跃居资管行业主力。2021 年上半年，共有 2 家外资控

股理财公司和 2 家银行理财公司获批筹建，1 家外资控股理财公司获批开业。

截至 2021 年 6 月底，已有 28 家理财公司获批筹建，较去年同期增加 8 家，其

中 21 家已正式开业。理财公司的成立和发展为资产管理市场注入了新生力量，

丰富了金融机构体系，构建了新的大资管市场格局。 

四是有效支持实体经济，积极探索绿色理财。截至 2021 年 6 月底，银行理财

产品大力支持实体经济，其中投向债券类资产 19.29 万亿元、非标准化债权类

资产 3.75 万亿元、未上市企业股权等权益类资产 1.17 万亿元，而投向绿色金

融债券超 800 只，投资规模超 2000 亿元，实现了理财资金实体经济融资需求

有效对接。 

总体而言，在严监管、强监管的背景下，理财产品净值化转型持续推进，理财

公司制度规则进一步完善，银行理财市场整体运行平稳、高质量发展进程不断

推进，呈现出稳中向好态势。在金融供给侧改革背景下，银行理财资金有效支

持了实体经济。一方面，银行理财资金通过投入债权类资产、非标准化债权类

资产、未上市企业股权类资产等方式，实现理财资金与实体经济融资需求的有

效对接；另一方面，理财资金为我国绿色产业提供有力的资金支持，助力我国

实现碳达峰、碳中和的目标。 

产品端发展趋势 

现金管理类理财规模扩张受限。近三年来，因便捷性和收益性价比，现金管理

类理财产品的规模翻了近两番。但随着现金管理类理财新规的颁布，两道核心

束缚限制了其规模上限：一是采用摊余成本法进行核算的现金管理类产品的月

末资产净值，合计不得超过其全部理财产品月末资产净值的 30%；二是采用摊

余成本法进行核算的现金管理类产品的月末资产净值，合计不得超过其风险准

备金月末余额的 200 倍。此外，新规亦使得现金产品不能再大量配置信用下沉
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债券、私募债、二级资本债，不能新配永续债。因此，现金类产品长期高出货

币基金几十个 BP 的优势荡然无存，同时叠加央行全面降准的影响，现金管理

类理财产品的收益将可预见性地走低。一边是规模受限，一边是收益降低，未

来现金管理类理财产品将难以支撑银行理财规模的扩张。 

FOF 类银行理财产品发展前景广阔。从产品类型来看，截至 6 月末，累计发行

的 191 款 FOF 类银行理财产品均为净值型产品，FOF 类理财产品成为银行理

财净值化转型的重要创新方向。截至 2021 年 6 月底，银行及理财公司共存续

FOF 型理财产品 153 只，存续规模 1144 亿元。其中，理财公司 FOF 型产品

规模占全部 FOF 型理财产品存续规模的 70.94%。从资产配置情况看，FOF 型

理财产品投资公募基金规模占比 43.65%，高出行业平均 41.07 个百分点。所

投资公募基金资产中，股票基金、混合基金规模合计占投资公募基金规模的

36.80%。FOF 型理财产品通过公募基金间接实现了对权益类资产的配置。从

投资收益来看，FOF 类银行理财产品长期投资收益增厚显著。从投资风险来看，

FOF 类理财产品通过持有其他证券投资基金而间接持有股票、债券等证券资产，

风险适中，适配客户范围广泛，是受众群体广泛、风险高度敏感的银行理财首

选的产品模式之一。展望未来，FOF 类理财产品将会有更加广阔的发展空间。 

投资端发展趋势 

最需要大类配置和组合管理能力。当前，银行理财子公司管理的资产规模庞大，

大类资产配置能力和组合管理能力显得尤为重要。相比于其他资管机构，银行

理财的投研需求有所不同，相较于个股与具体资产的研究分析，现阶段的银行

理财更关注对基金产品、对基金管理人的研究分析。然而，银行理财过往的资

产配置类型和投资策略均较为单一，难以满足其在净值化转型背景下的发展。

因此，建立全天候、多资产、多策略的投资平台的重要性显得尤为重要，将成

为今后银行理财投研建设的发力重点。 
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国信证券投资评级 

类别 级别 定义 

股票 

投资评级 

买入 预计 6 个月内，股价表现优于市场指数 20%以上 

增持 预计 6 个月内，股价表现优于市场指数 10%-20%之间 

中性 预计 6 个月内，股价表现介于市场指数±10%之间 

卖出 预计 6 个月内，股价表现弱于市场指数 10%以上 

行业 

投资评级 

超配 预计 6 个月内，行业指数表现优于市场指数 10%以上 

中性 预计 6 个月内，行业指数表现介于市场指数±10%之间 

低配 预计 6 个月内，行业指数表现弱于市场指数 10%以上 

分析师承诺 

作者保证报告所采用的数据均来自合规渠道，分析逻辑基于本人的职业理解，

通过合理判断并得出结论，力求客观、公正，结论不受任何第三方的授意、影

响，特此声明。 

风险提示 

本报告版权归国信证券股份有限公司（以下简称“我公司”）所有，仅供我公司

客户使用。未经书面许可任何机构和个人不得以任何形式使用、复制或传播。

任何有关本报告的摘要或节选都不代表本报告正式完整的观点，一切须以我公

司向客户发布的本报告完整版本为准。本报告基于已公开的资料或信息撰写，

但我公司不保证该资料及信息的完整性、准确性。本报告所载的信息、资料、

建议及推测仅反映我公司于本报告公开发布当日的判断，在不同时期，我公司

可能撰写并发布与本报告所载资料、建议及推测不一致的报告。我公司或关联

机构可能会持有本报告中所提到的公司所发行的证券头寸并进行交易，还可能

为这些公司提供或争取提供投资银行业务服务。我公司不保证本报告所含信息

及资料处于最新状态；我公司将随时补充、更新和修订有关信息及资料，但不

保证及时公开发布。 

任何情况下，本报告中的信息和意见均不构成对任何个人的投资建议。任何形

式的分享证券投资收益或者分担证券投资损失的书面或口头承诺均为无效。投

资者应结合自己的投资目标和财务状况自行判断是否采用本报告所载内容和信

息并自行承担风险，我公司及雇员对投资者使用本报告及其内容而造成的一切

后果不承担任何法律责任。 

证券投资咨询业务的说明 

本公司具备中国证监会核准的证券投资咨询业务资格。证券投资咨询业务是指

取得监管部门颁发的相关资格的机构及其咨询人员为证券投资者或客户提供证

券投资的相关信息、分析、预测或建议，并直接或间接收取服务费用的活动。 

证券研究报告是证券投资咨询业务的一种基本形式，指证券公司、证券投资咨

询机构对证券及证券相关产品的价值、市场走势或者相关影响因素进行分析，

形成证券估值、投资评级等投资分析意见，制作证券研究报告，并向客户发布

的行为。
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